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Blattlinie:
•	Hammer und Amboss ist Österreichs erste Zeitschrift für Dialogmarketing.
•	Hammer und Amboss wird von der Dialogmarketing-Agentur Dialogschmiede GmbH herausgegeben.
•	Hammer und Amboss richtet sich an Personen des Marketings und der Marktkommunikation.
•	Hammer und Amboss informiert vierteljährlich über Bereiche, Funktionen, Trends und Neuigkeiten des Dialogmarketings.
•	 Hammer und Amboss verschreibt sich objektiver, informativer und qualitativ hochwertiger Berichterstattung.
•	 Die Ziele von Hammer und Amboss sind Aufklärung und Bewusstseinsschaffung über Dialogmarketing, aufzuzeigen, was sich mit gutem	
	 Dialogmarketing erreichen lässt und Neukundengewinnung für die Dialogschmiede.
•	Hammer und Amboss will dazu beitragen, dem Dialogmarketing einen gebührenden Stellenwert im Mediamix zu verschaffen.
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Dialogschmiede GmbH, Alser Straße 28 / Top 11, 1090 Wien, T +43 (1) 890 64 01-0, F +43 (1) 890 64 01-99	
office@dialogschmiede.com, www.dialogschmiede.com, FN 295656p, Uid ATU 63496844
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Einige Beispiele zum besseren Verständnis:

Ein Mailing auf Hochglanz-Papier, mit Metallicfarben 
und UV-Lack wird sich nur schwierig für ein „Save the 
planet“-Thema erfolgreich verkaufen lassen.

Genausowenig wird es gelingen, mit Recycling-Papier 
und einfarbigen Druck einen außer-gewöhnlichen Re-
sponse im Luxus-Segment zu erzielen. Kurzum, wer 
die einfachsten Dinge zu Ende denkt, wird oft mit dem 
größten Erfolg belohnt!

Das Cover dieser Ausgabe wurde mit einer Blind-Hoch-
prägung versehen. Eine relativ einfache und effiziente 

Damit sind wir auch schon beim aktuellen Thema von Hammer & Amboss: der Zielgruppen-Unterscheidung! Meine 
Überschrift soll veranschaulichen, dass zum Beispiel die Schriftgröße idealerweise der Zielgruppe angepasst sein 
sollte! Ein Mailing an die „ältere Generation“ (welche übrigens zum Großteil über eine überdurchschnittliche Kauf-
kraft verfügt) wird bei einer Schriftgröße von 7 oder 8 Punkt nur mäßig erfolgreich sein. Diese „Unart“ macht sich 
neuerdings selbst bei Visitenkarten (dem persönlichsten „Mailing“) bemerkbar!

Auch die Wortwahl und Formulierung muss zur Zielgruppe passen, speziell bei der Generation zwischen 12 und 20 ist 
ein spezielles Wording „hip“. Abgesehen davon sollten natürlich auch die Papierauswahl, der Druck und die weitere 
Verarbeitung angemessen sein.

Markus Purker ist Kundenberater im AV+Astoria Druckzentrum.

Vielleicht würde ich es verstehen, wenn ich es lesen könnte.

Art der Veredelung. Abgesehen vom haptischen Erleb-
nis und der dem Produkt dadurch erfahrenden Aufwer-
tung wird eine Prägung aber auch als Sicherheitsmerk-
mal verwendet. So zum Beispiel als Kopierschutz für 
Gutscheine oder Echtheitszertifikate – gerade in Zeiten 
der vermehrten Produktpiraterie ein immer wichtiger 
werdendes Thema.

Die Steigerung der Blind-Hochprägung ist übrigens 
die Heißfolienprägung, aber dazu Näheres in einer der 
nächsten Ausgaben.

Bei dieser wünsche ich wie immer viel Freude beim 
Lesen!
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